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LA PLACE ET LESCONSEQUENCESDE LA RADIO
DANSL'UNIVERSCULTUREL ET SOCIAL DESJEUNES

Laradio pour les adolescents est d'une part un des supports d'une pratique juvénile décisive, asavoir
I'écoute de la musique, d'autre part le lieu d'un investissement qui, chez les 14-16 ans, l'inscrit dans un
véritable "moment radiophonique adolescent” *. La situation en France et telle que les radios y jouent
un réle sur le plan musical et sur celui des "problémes des jeunes'. Du fait de leur audience élevée et
de leur adéguation forte avec un public adolescent, les radios "jeunes’ en France sont des ingtitutions a

lafois culturelle et sociale .

Aing, en miroir, la nouveauté quintroduisent les médias audiovisuels, et notamment radiophoniques,
auprés des jeunes a deux aspects : d'une part la culture aternative qu'ils induisent par rapport aux
agents de socidisation culturdle traditionnels, ou au moins historiques que sont I'école et la famille ;
dautre part les "formes cultureles’ quils éaborent avec la musique. Une émission éant ala fois
discursive, musicale, promotionnelle - quelque chose entre un genre et une action située -, I'écoute de la
musique est encastrée dans toutes sortes d'autres ééments. En effet, laradio n'est pas loin de faire le
travall inverse du disque. La ou le disque et la «discomorphose » décrite par A. Hennion et S.
Maisonneuve permettent la mise a dispostion de la musique pour ses amateurs, la radio semble
remettre par excellence la musique dans un univers impur 3. S la “"discomorphose’ a permis la
"purification” de la musique, la «radiomorphose » ne cesse de réinscrire celle-ci dans des formes

culturelles et dans une intentionnalité pratique *.

Une autre fagon de rendre compte des transformations introduites par les radios dans |'univers
juvénile serait de noter ses trois effets comme suit : laradio transforme les pratiques et les rapports aux

aavres culturelles en décloisonnant I'espace traditionnellement autonome des pratiques (aler au concert,

! H. Glevarec, "Le moment radiophonique des adolescents : un lieu de substitution aux rites de passage”’, Réseaux, 2003.

% Deux faits manifestent cette considération sociale pour un public jeune dans les années 1990 et au début 2000 : la création
en 1997 d'une station musicae du service public adestination des adolescents et des jeunes adultes, Le Mouv', et la diffusion
depuis fin 2002 des résultats disponibles des mesures d'audiences de Médiamétrie apartir de 13 ansd'ége.

% Cf. A. Hennion e S. Maisonnewve, Figures de I'amateur, LaDocumentation franaise, 2001.

“ "Dans cette configuration, écrit Anne-Marie Sohn pour la période 1960, le disque perd sa spécificité et devient un sous-
produit radiophonique, mais il est promu comme jamais"" A.-M. Sohn, Age tendre et Téte de bois, Histoire des jeunes
des années 1960, Hachette-Littératures, 2001, p. 81.



écouter un disque dans un lieu fixe...) °. On pourrait dire de méme des cavres de culture consommées
via la télévision ; la radio est un instrument de socialisation concurrent par rapport ala famille et a
I'école ; enfin, la radio est un instrument nouveau par rapport aux ingitutions traditionnelles de

|égitimation culturelle.

1. Laradio et la musique : décloisonner |'espace traditionnel des pratiques

L"association de la musique et des jeunes générations date des années 1950 °. Dans cette rencontre,
laradio atout de suite eu une place décisive. "Salut les copains' diffusé sur Europe 1 dés 1959, de 17h
a19h, est écoutée par les lycéens et les collégiens ala sortie de I'école. Anne-Marie Sohn écrit : "En
1961, 67 % des 16-24 ans &, en 1966, 71,8 % des 15-24 ans écoutent la radio tous les jours. 1 600 000
jeunes, pour l'essentiel &gés de quinze adix-sept ans, sont chaque soir au rendez-vous de "Salut les
copains' (émissions de variétés et de musiques "pop"), qui reste en 1966 I'émission préférée dun tiers
d'entre eux, suivie par "Dans le vent" avec 13 % d'audience, mais, en 1968, la deuxieéme place revient a

Top Inter" .

Si, atravers la radio, la musique est beaucoup plus présente aux jeunes générations, |'écoute de la
radio est-elle pour autant descriptible comme écoute de lamusique ? 1| semble que non 8. La radio situe
de fait la "musique’ dans ce que I'on peut appeler une "forme culturele' pour désigner la son

encastrement social et une série de traits de pratique musicale. Non seulement la musique est

® Eninscrivant celles-ci dans ce qui est I'objet de nombre o analyses anglo-saxonnes : lavie quatidienne. Cf. Roger Silverstone,
Television and Everyday Life, Routledge, 1994.

® |_electeur peut se reporter pour lasituation historique francaise 8A.-M. Sohn, Age tendre et Téte de bois, op. cit., pour
la dtuation américaine aRichard Peterson, "Mais pourquoi donc en 1955 ? Comment expliquer la naissance du rock”, in
Antoine Hennion et Patrick Mignon (éd.), Rock : de I'histoire au mythe, Paris, Anthropos, 1991, pp. 9-39, et pour
I'Angleterre, aSimon Frith, Sociology of rock, London, Constable, 1978, spct chap. ™Y outh and Music”, pp. 37-58.

7 Sohn, ibid, p. 80.

8 || serait intéressant de voir si, dés les années 1920, e phonographe est le seul instrument au fondement de dispositions et de
sociahilités nouveles autour de la musique. Quand on sait que 60 % du temps de la programmation radiophonique aux Etats-
Unis dans les années 1920 éait condtitué de musique (la situation n'est guére différente en Grande-Bretagne et en France),
méme avec quelques heures de diffusion quotidienne, cela fait beaucoup d'auditeurs (sansfilistes) qui, écrit Cécile Méadd,
sont aussi des producteurs de leur pratique. Autrement dit, quel amateurisme, quelle disposition, quel dargissement des styles
musicaux |'écoute radiophonique at-elle produit ? Cf. C. Méadd, Histoire de la radio des années trente, Pais,
Anthropog/INA, 1994, p. 425, note 2. Sophie Maisonneuve, "La condtitution d'une culture et d'une écoute musicale
nouvelles, le disque e ses sociabilités comme agents de changement culturd dans les années 1920 & 1930 en Grande
Bretagne’, Revue francaise de musicologie, tome 88, n° 1, 2002, pp. 43-66. Voir auss Kate Lacey, "Towards a
periodisation of listening: radio and modern life", International Journal of Cultural Studies, 3 (2), 2000. Susan J.
Douglas, "Explorating lisening in the 1920s", Listening in : Radio and the American Imagination, London : Time,
1999, pp. 55-82.



sociologiquement et pragmatiquement inscrite dans des relations et des dispositifs, mais dle est, en

radio, objectivement inscrite dans une émission.

Du point de vue des adolescents, la transformation majeure qu'apportent les radios réside dans la
mise adisposition et la diversfication des "musiques’. Cette disponibilité et encore plus forte que pour
latélévision parce qu'ele correspond ades usages moins captifs du support : les adolescents écoutent
sur différents postes, chaine et walkman, a domicile et a I'extérieur, seul et en compagnie. La
disponibilité des différentes radios musicales offre une éendue et une ouverture al'écoute musicale
fortement val orisées par |es adolescents. Ecouter des morceaux de musique alaradio c'est écouter une
musique caracté&risée par sa diversité et son renouvellement. Une éendue et une actualité telles
nexistent pas au sein de la famille, du groupe des pairs ou de I'école (lieux ou, par contre, des

"informations’ musicales circulent).

L'écoute radiophonique, a l'instar du disque, renforce une autonomisation de I'écoute. Cette
autonomisation a deux dimensions coextensives : dle désigne une écoute solitaire et ele se construit
spatidlement et temporellement comme privative (dans la chambre, la porte fermée, au walkman) par
rapport ala famille. Cette individualisation et cette privatisation de I'écoute adolescente sont liées aux
développements du disque dans les années 1950 et du transistor apartir de 1960. Comme le dit S. Frith
de ces décennies, I'écoute va devenir plus domestique, sinscrire dans une "culture de la chambre" °. ||

sembley avoir laune trés forte interdépendance entre culture et support de consommation.

Comment ne pas voir qu'il y aauss une dimension pragmatique ou située qui spécifie I'écoute de la
radio '°. Pour saisir les radios comme objets sociologiques du point de vue des publics auditeurs,
I'analyste est parfois amené ales transformer en objets, c'est-&dire aleur affecter un genre (radio
rock, radio rap...) ou une catégorie (radio culturelle, radio musicale, radio dinformations...). Ce faisant,
confondant le choix et I'écoute, il considere que le médiateur a priori de I'écoute est un genre musical
ou une catégorie et il oublie le moment de I'écoute. La radio définit un style général identifiable mais|les
morceaux diffusés restent aléatoires pour l'auditeur. L'écoute radiophonique des adolescents est un
méange dédlibéré de choix et dincertitude, de retours et de nouveautés, de connu et d'inconnu. Ce

rapport dincertitude et de retrouvaille ala musique est une dimension de I'écoute, de son plaisir ou de

° S, Frith, The Sociology of rock, op. cit. En fait, ce mouvement de "privatisation” (qui désigne un passage de la "position”
socide de citoyen a cele de consommateur) et "dindividualisation” (qui caractérise une émancipation par rapport aux
déterminants sociaux les plus forts) est auss une tendance de la consommation des médias vidéo. Cf. Sonia Livingstone, "Les
jeunes et les nouveaux médias, Sur leslecons atirer delatélévison pour le PC*, Réseaux, n° 92-93, 1999, 103-132.

1% Pour une présentation de ce que peut &re une sociologie atentive ala dimenson située de I'action, of. La logique des
stuations, Michel de Fornd et Louis Quéré (dir.), Raisons pratiques, Ed. EHESS, n°10, 1999, spct. "Présentation”, pp. 7-
32.



son déplaisr ™. Nous navons pas affaire ici & une pratique culturelle planifiée, préparée ou
préalablement informée, mais plutét a la régularité des rendez-vous avec des émissions et des
animateurs. La pratique radiophonique ne soppose pas a une réception traditionnelle des cavres qui,
elle, ne serait pas sSituée (toute réception est située, c'est-adire au minimum concréte), mais au
caractere socidement construit de cette derniere (lieux spécifiques, dates, horaires, dispositions

particuliéres).

La dimension située de la pratique radiophonique est auss au principe de la différence entre écouter
de la musique a partir d'un disque et écouter de la musique ala radio: l'une est plus planifiable que
I'autre. Elle et auss d'ordre sociologique : 1'une "purifie’ davantage la musique que I'autre. L’ écoute va
étre caractérisee par une didectique de l'ouverture (ce quon découvre et qui intrigue) et de la
fermeture (ce qu'on connait et qui aide ase concentrer), entre ce qui est soi et ce qui n'est pas soi.
Entre 5 et 6, j'allume plus souvent la radio, dit Angéique, 15 ans en seconde aToulouse. Alors que
guand je travaille le soir, je prends peut étre plus facilement un CD que la radio. Parce qu'avec
la radio je serai peut étre plus distraite, parce que c'est souvent des choses que je connais pas
ou quelgu'un qui parle, donc je serai peut étre plus attentive qu'un CD que je connais bien.
Angdlique qui écoute Fun radio, Skyrock et Le Mouv' semble indiquer que la radio-comme-papier-
peint et une description erronée de I'écoute radiophonique qui est, au contraire, toujours susceptible de
faire événement. Ce qui vaut c'est la valorisation de la relation privilégiée de soi asoi par la musique,

c'est-adire la possibilité de se construire une identité et un goiit *2.

Autant I'usage du disque est tres fortement lié ala construction de soi comme "amateur de", autant
I'usage de la radio est lié, via l'espace public qui lui est attaché, a une "position” de I'écouteur par
rapport a ce quil entend. En effet, la radio construit des univers sociaux et symboliques (avec des
références partagées, des préoccupations communes, des ethos communs). On retrouve auprés des

adolescents les deux grands usages de la radio que sont la "co-présence” et la "connexion &'. La co-

1 On sait que sur lesradios musicales privées la playlist des 40 titres les plus diffusés occupe entre 60 % et 70 % de leur
antennedu jour. Source: Sirti/Yacast, 1% semestre 2002. L'idée de récurrence est condtitutive de la perception de la radio.
Notons quatraverslestestsde call out consstant afaire réagir un auditeur au téléphone ades extraits musicaux, il semble
bien que les professionnds considerent implicitement I'gppréciation premiére d'un titre en radio comme exempt de réflexivité.
2 La "musique personndlle’ est souvent utilisée pour se créer une identité et des valeurs et pour fare face & certaines
situations (biographiques par exemple) selon D. Philips, qui appuie son analyse sur une enquéte par questionnaire aupres
d'adolescents. Lamusique écoutée alaradio et utilisée comme "identity information”, pour le divertissement et comme fond
sonore pour le déassement. Le processus historique serait ala digtinction de la radio e de la "musique personndle’. Le
paradoxe voudrait que la"musique” ala radio soit plus musicae que la"musique personndle’ dansla mesure, ssmble-t-il, ol
cette derniére sert davantage d'ééments exogénes ases effets (elle serait avant tout support de l'identité et de I'identification &
des groupes, réponse au stress). Dennis D. Philips, "Adolescent Uses of Audio : Persond Music and Radio Music, Journal
of Radio Studies, vol. 6, n° 2, 1999, pp. 222-235.



présence donne ala radio la place d'un compagnon 3, la connexion un lien dintégration &un univers
imaginaire et symbolique **. En effet, laradio pour les adolescents procure ala fois une présence et un

espace dintégration .

La radio comme institution sociale du goQt

RCV [Radio Cité Vauban] Radio, c'est quoi comme type de radio ?

C'est une petite radio, je sais pas en fait, j'écoute pas du tout la journée. Je sais pas. En
fait, je connais pas du tout le principe de la radio mais je sais que le soir, ils ont des
émissions sympas ou ils présentent de la musique pas trop connue, du hard rock, un peu

tout quoi. En fait, je connais pas trop la radio mais les émissions.

Donc, ils parlent smplement des musiques.

Ils expliquent des trucs pas connus, du hard rock, de la techno, du drum'n bass.
Du drum'n bass.

Tout ce qui est dans la techno quoi.

De quoai ils parlent concrétement, plus exactement, ils conseillent des disques ?

Oui, voila |ls présentent les disques, |es nouveaux trucs, ou est-ce qu'on peut les trouver,

ils présentent les concerts quand il y en a. |Is présentent et puis ils font écouter pas mal

de musiques (Vincent, 17 ans, seconde, Lambersart, Skyrock, Fun radio, RCV, Galaxie *°).

3 D. Hobson, "Housawives and the mass media’ in Hall, Hobson, Lowe and Willis (ed.), Culture, Media, Language,
Routledge, 1980, pp. 105-14. H. Tramer and L. Jeffres, "Tak radio-forum companion”, Journal of Broadcasting, 27,
1983, pp. 297-300.

! Ce que Jo Tacchi asais en considérant I'exemple des personnes qui retrouvent ala radio |'évocation musicale d'un moment
ancien sgnificatif pour eux. Le role de "connexion" aun univers est ici exemplairement illustré. En écoutant une radio pirate
locale de Brighton, Lynn, dorigine Jamai caine, "makes connection with the culture and music of Jamaica’. J. Tacchi, "Radio,
Nogdgia and Everyday Life', Media@LSE Eectronic Working Pegper no. 1, 2000, tééchargesble sur
http://www.|se.ac.uk/DeptsMedialewp/ewp _list.html .

1 Leformalisme de certains items fonctionnalistes appliqués ala consommation radiophonique accentue parfois certains traits
propres aux théories des usages et gratifications et en diminuent la signification sociologique dautant. Cf. Caroll and d.,
"Meanings of radio to teenagers in a niche-programming erd’, Journal of Broadcasting & Electronic Media, 37, 1993,
pp. 159-176.

1® Radios locales du nord de la France. Entretien rédlisé par Armaud Choquet, ingénieur diéude.




Souvent percues atravers leur role de diffuseurs, les radios sont rarement évaluées al'aune de leur
réle dintercesseurs du godt musical. Or, les radios sont auss des institutions sociales du golt. Ou bien,
au nom dune critique de la prescription des préférences, on passe sous silence non seulement la
diversité des programmations musicaes (historiquement elle semble incontestable), mais auss le

travail du goQt qui est al'aavre autour des musiques diffusées.

Caroling, 15 ans, a découvert Le Mouv', radio du service public a destination des lycéens et
éudiants, au moment de son implantation sur Lille en 2000. C'est que maintenant Le Mouv' c'est
vraiment bien ciblé. C'est vraiment la musique que j'aime. Et je pense que c'est I'une des seules
radios en France qui passe de la musique... C'est pour ¢a d'abord que j'écoutais les belges
[radio campus Bruxelles et radio 21]. (...) J'ai vu ce que c'était le méme genre de musique que
j'aimais bien. En formulant la derniére phrase citée, Caroline dit deux aspects concomitants de son
rapport ala radio, «voir ce que c'éait» et «voir que c'éait le méme genre de musique qu'ele aimait
bien», soit les deux moments de la découverte d'une radio et de I'affinité avec des golts. Or ces godts
n'existent pas en dehors de ce que la radio propose, sauf aconnditre déjace que I'on va amer sans
l'avoir entendu, ce qui est le solipsisme du golt par excellence. A la suite dA. Hennion et S
Maisonneuve V', il sagit de prendre acte que les goiits ne sont pas causes de choix, en eux-mémes
indépendants de ce qui les met ajour. Il y a un jeu de révéation entre ce qui est entendu et qui est
amé, et dans ce jeu les radios occupent, notamment pour les adolescents, la position dintercesseur.
Forcément, en méme temps la radio ¢a permet de connaitre et quand quelqu'un parle de ca et
bien tu connais. C'est vrai qu'au début quand je suis arrivé en sixiéme c'était pas trop mon truc
et quand les gens disaient : «ah tu connais ce truc», je connaissais pas du tout donc je voulais
connaitre. C'est un peu béte parce que quand tu as pas un sujet de conversation tu passes pour

un inculte (Richard, 16 ans, seconde SES, Villeneuve dAscg, Fun radio).

Un aspect de la contribution des radios ala production des godts réside dans la production des
catégories musicales. On peut expliquer ains I'usage des catégories les plus fréguemment utilisées dans

les entretiens de "rap", "rock", "techno”, "dance", "groove', "r&b" comme le résultat du travail de
catégorisation et de désignation des musiques diffusées par les radios actuelles, qui refléte autant une

qudification des types de musique que l'identification des dations (dont l'indicetif sonore est la

' Hennion et Maisonneuve, Figures de I'amateur, op. cit.



manifestation la plus explicite) *°. Productrices de catégories, les radios vont-elles jusquafaconner des

styles, voire des genres ? *°

Laradio est un intercesseur du godt et un acteur social du monde de la musique. Plus généralement,
sa position est triple par rapport a"la" musique : ele sen sert en tant quindustrie culturelle, elle en est
une médiatrice en tant qu'intermédiaire entre producteurs et publics, et, enfin, elle en est un acteur en
tant que participant d'un "monde de l'art" %°. Face aces ingtitutions du goit, les adolescents ont aussi
bien des attitudes de suivisme que de critique acerbe. A l'instar de ce qui a é¢é dit de la réception
télévisuelle, les effets de la radio ne résultent pas des programmes mais de la relation entre les
auditeurs et ce quils entendent #*. Et autant leur critique musicale va porter sur les genres quiils

n'aiment pas, autant leur critique radiophonique va dler aux préoccupations marchandes des stations.

2. Laradio et les universjuvéniles : un agent de socialisation concurrent de I'école et de

la famille

Laradio est un outil al'identification et al'intégration juvéniles. Elle fait partie des repéres de I'age
adolescent. D'une part, la pratigue musicale des jeunes associe fortement musique et groupe
d'aspiration ou d'appartenance, d'autre part ce que diffusent les radios est inscrit dans des émissions qui
ont des dimensions identificatoires du ou des groupes adolescents. Les radios font davantage que
diffuser de la musique écoutée par ou prescrite aux adolescents, elles sont pour les adolescents et en
partie investies par eux. Un des éléments structurants de cette identification réside dans les émissions
de parole qui sont une partie de la grille des radios "jeunes’. Ces émissions traitent directement de

"problémes"' qui concernent les adolescents et dans lesquels ils se reconnaissent. En effet, les radios

'8 On ne peut cantonner aux radios la production des catégories musicaes. 1 reste quidles sont une des voies privilégiées de
leur diffusion par rapport aux revues ou aux producteurs musi Caux.

' Nous sommes laconfronter au cerdle du golt. Qui est maitre des golits musicaux ? Les radios ou les auditeurs ? Les radios
ne font-eles que recudllir les golits des auditeurs qudles veulent intéresser comme I'énoncent les gens de radio en disant
"qu'elles sadaptent aux golts des auditeurs' ? Ou bien formatent-elles les golits des auditeurs : "les auditeurs ament ce qu'on
leur propose’, "leurs godits ne sont pas pris en compte réellement” ? Ces questions nécessitent une enquéte de production qui
aurait al'esprit que laradio doit déterminer lacible qui I'intéresse et quiil y a sans doute un colit margina apartir duquel une
radio renonce ades auditeurs ? Cf. Antoine Hennion et Cécile Méaddl, Radios, réseaux, régies, La représentation du
public par les professionnels de la radio, Paris, Centre de sociologie de l'innovation, 1988.

% Howard S. Becker, Les mondes de |'art, Paris, Flammarion, 1988. Dans un premier temps, laradio, laBBC par exemple, a
&¢é vue comme concurrent des musiciens professonnds. Cf. Paddy Scanndll, "Music for the multitude : the dilemmas of
BBC'sMusic Policy, 1923-1946, Media, Culture and Society, vol. 3, n° 3, 1981, pp. 135-166.

21 Cf. Paul Willis, Common Culture, Symbolic work at play in the everyday Cultures of the Young, Milton Keynes:
Open University Press, 1990.



mettent en scéne les "problémes des jeunes' (disent les adolescents) et rénventent des univers
collectifs. La radio est un outil qui, sans dire publiquement la tranche d'ége qu'dle vise, construit avec

ses auditeurs sa pertinence sociale.

C'est pourquoi I'individudisation de I'écoute va de pair avec une "commundisation” qui se congtruit
en partie en opposition a la référence adulte. Comme le rappelle P. Flichy, la musique rock a été
analysée comme liée al'émergence de |'adolescence en tant que classe d'ége autonome, en conflit avec
le monde des adultes . Les adolescents articulent les radios et les musiques de vieux (sic) acelles
qu'ils apprécient. La musique qu'ils [ Skyrock] passent, ¢a va je I'aime bien, dit Thomas. En fait,
c'est pas de la musique de vieux, en fait c'est la musique que j'aime bien, que j'écoute, tu vois.
L'articulation musique de vieux / musique de jeunes est revenue aplusieurs reprises dans les entretiens
gue nous avons réaisés. Cette construction "jeune'/"vieux" trouve son pendant dans la série des
frontieres et transgressions que mettent en scéne les radios jeunes au cours des libres antennes qui ont
cours sur les principales d'entre eles ("Accord parental indispensable” sur NRJ, "Hotling' sur Fun
Radio, "Radio libre" sur Skyrock, "Clest quoi ton truc" sur Europe2) .

L'usage dominant que les adolescents font des radios qu'ils écoutent est un usage plutot privatif. A
la différence de I'Angleterre ou la possession d'un téléviseur dans la chambre des adolescents est le
fait de I'ensemble des classes socides, seule la radio est en France le média possédé par la mgjorité
des adolescents dans leur chambre ?*. La radio de la chambre est traversée par la construction d'une
separation d'avec I'extérieur, tandis que les radios partagées (la cuisine, la voiture...) sont le lien dune

discussion entre membres de |a famille autour des préférences *°.

En fait, le positionnement des radios au sein des univers juvéniles se fait sur deux axes : un axe
générationnel et un axe socid. Le premier renvoie ala relaion aux parents, le second ala position
socide des adolescents. Cette derniere semble étre déterminante de la pertinence relative des radios
pour eux. En effet, laradio peut aler de I'objet vulgaire al'objet trés pertinent en passant par le moyen
d'un divertissement. Auss convient-il de noter des différences d'appréciations et de choix de radios
selon les appartenances sociales. Les auditeurs de Skyrock sont plus souvent d'origine populaire que
ceux de Fun radio ou méme d'NRJ. Est-ce que les radios vont jusqu'a renforcer des sous-cultures

définies par des systémes symboliques en partie autonomes de pratiques culturelles ? Est-ce que

% Patrice Flichy, Une histoire de la communication moderne. Espace public et espace privé, Paris, La Découverte,
1991, p. 224.

Z "Souslacouette” sur Le Mouv'. On pourrait ranger par ailleurs les radios sdon le degré de controle quidles opérent sur le
déroulement en direct de leurs émissions de libre antenne, de Skyrock aNRJ par exemple.

# Sonia Livingstone, Moira Bovill (ed), Children and Their Changing Media Environment, A European
Comparative Environment, London, LEA, 2001.



Skyrock soutient une sous-culture immigrée du rap %, ou, en termes peut-étre plus francais, construit-

elle des publics plutdt que des audiences 2%’

Ce faisant, les radios, atravers leurs libres antennes jouent un réle auss bien sur le plan dune
socialisation adolescente al'age adulte en abordant, via le témoignage, une série de questions liées ala
sexudité, aux drogues, aux délits, ou bien en construisant une frontiére entre un "nous' et un "eux”,
identifiés aux adultes, et sur le plan dune mise en forme de I'expérience sociale propre a chacun et
relative ala Situation des différents groupes sociaux (par exemple, les enfants de familles immigrées
trouvent dans Skyrock un lieu d'apparition pertinent, un endroit qui semble fonctionner comme espace
de socidisation a |’espace public, peut-ére a un certain ordre socia). Nous avons détaillé ailleurs
comment les "libres antennes’ du soir diffusées sur les radios "jeunes’ ont beaucoup d'ééments des
rites de passage 2. En ce sens, la seconde dimension des radios en France sur laguelle nous voudrions
insister est bien de congtituer un nouvel agent de socialisation acoté, ou en concurrence, de la famille et

del'école.

3. La contribution delaradio ala diversification des hiérar chies musicales

Le propre des médias audiovisuels comme la radio reste d'ére prescripteurs concurrents par
rapport aux agents de sociaisation que sont principalement I'école et la famille. Ceci vaut notamment
pour les plus jeunes dont les godts et les choix musicaux différent fortement de ceux de leurs parents.
Auss le rapport des jeunes ala culture se trouve-t-il profondément modifié par ce quiintroduisent les
radios musicaes : non pas seulement une diversification des genres musicaux, mais auss une
diversfication des hiérarchies musicales. Il suffit de voir la digtribution statistique des "genres de

musique écoutées’ par les 15-19 ans en 1997 pour congtater qu'elle est ala fois la moins déséquilibrée

* Hervé Glevarec, avec Michel Pinet, "L es adolescents et la radio : entre écoute musicale et espace d'apparition juvénile’, in
O. Donnat (dir.), Regards croisés sur les pratiques culturelles, Paris, La Documentation frangaise, 2002.

? Rappelons que |'idée de "sous-culture” issue des cultural studies sest demblée construite autour de |'idée de conflit et de
résgance. Il ny a pas lieu de rgeter cette notion anglo-saxonne puisque sa dgnification culturdiste est bien plus
interculturelle quintra-culturelle. On 'y montre moins I'homogénéité d'une culture que les relations entre groupes sociaux. Cf.
Phil Cohen, "Subcultura conflict and working cass community” [1972], in Stuart Hall, Dorothy Hobson, Andrew Lowe and
Paul Willis (ed.), Culture, Media, Language, Routledge, 1980, pp. 78-87. M. Ansdme, Du bruit ala parole, La scéne
politique des cités, Editions de I'Aube, 2000. D'alleurs Andy Bennett rappelle les critiques sur I'absence de données
ethnographiques et de dé&ails dans les premiéres éudes culturdistes sur les cultures musicaes jeunes (cdles de Willis et
dHebdige). Cf. A. Bennett, "Researching youth culture and popular music : a methodological critique’, British Journal of
Sociology, val. 53, n° 3, sept. 2002, pp. 451-466.

% Danid Dayan, "Téévision, le presque-public’, Réseaux, n° 100, 2000, pp. 427-56.



dans sa distribution sur les différents genres proposés et qu'elle fait contraste avec celles des tranches
d'ége plus hautes, et avoir du méme coup une hypothése sur la plurdité des hiérarchies musicales des
adolescents °. La méme répartition composite des "genres de musiques préférées’, question sensée
saisir davantage de légitimisme culturel que la précédente, est valable pour la population des personnes
agées de moins de 45 ans. Au-dela de cet &ge, la musique classique, les chansons et les variétés
internationales recueillent I'essentiel des préférences. On semble assister a une multiplication des
hiérarchies musicales parmi les générations les plus jeunes, effet non pas de I'age mais bien de la

génération (les générations nées aprés-guerre) *°.

Cette évolution est relative au «tournant culturel» de nos sociétés, c'est-adire a un certain
décrochage ou désemboitement de la sphére culturelle et de la sphére sociale *. Si les enquétes sur les
pratiques culturelles ne remettent pas en cause l'idée d'une "homologie structurale' entre positions
sociales et pratiques ou choix dobjets cultures, maintenir la méme homologie avec le légitimisme
culturel (défini comme lavaleur relative des biens symboliques/culturels), suppose de ne pas prendre en
compte les décalages qui sopérent au sein de cette Unité entre un |égitimisme institutionnel (lié aux
épreuves du monde socid) et un légitimisme socia (la hiérarchie dans les tétes) qui lui est de plus en
plus hétérogene chez les plus jeunes générations. Autrement dit, i 1égitimisme culturdl des "styles' il y
a, il sagit de la |égitimité objective, socide et ingtitutionnelle, celle qui a cours sur le marché scolaire
voire professionnel, ou la préférence et la connaissance des musiques "légitimes’ (musique classique
plutdt que rap par exemple) procurent des bénéfices sociaux. Or, la diversité des styles adolescents
(rap, dance, techno, rock, variétés) manifeste une indifférence aux musiques adultes mémes légitimes

(classique, jazz).

En fait, I'écoute de la musique n'a pas la méme position par rapport au marché scolaire que d'autres

pratiques telle que lalecture des livres par exemple *. Son plus grand éoignement favorise sans doute

% Glevarec, "LLe moment radiophonique des adolescents : un lieu de substitution aux rites de passage’, op. cit.

# Olivier Donnat, Les pratiques culturelles des frangais, Enquéte 1997, Paris, La Documentation frangaise, 1998, p. 160.
%1 faut rapprocher ceci d'une évolution historique concernant les préférences musicales. Soit deux mouvements qu'a montrés
Olivier Donnat de fagon précise : 1. "les résultats relatifs aux genres de musique écoutés le plus souvent ou préférés mettent
en évidence le profond clivage qui Sépare les générations nées gprés la guerre de leurs ainées en matiére de golits musicaux”
(1998 : 118) ; 2. "les Frangais ont de plus en plus tendance arester fiddles aux titres et aux musiques qui ont marqué leur
jeunesse. Les adultes nés aprés la guerre qui continuent aécouter du rock restent plutdt attachés, selon leur &ge, aux succes
des années soixante, soixante-dix ou quatre-vingt, de méme que lamgjorité de ceux qui écoutent le plus souvent des chansons
francaises continuent & privilégier les titres quils écoutaient dix, vingt ou trente ans plus tét. De ce fait, I'idée selon
laquelle les jeunes, apres avoir manifesté les godts assez exclusifs au moment de |'adolescence, seraient tentés
de se rapprocher de formes musicales plus «classiques» et de renouer ainsi en quelque sorte avec les golts de
leurs parents, trouve aujourd hui seslimites" (1998 : 119). C'est nous qui soulignons.

%! David Chaney, The Cultural turn, Routledge, 1994.

% Aind, le légitimisme de la "lecture lectorale’, comme le nomment C. Bauddlot et &., est trés présent chez les adolesoents
qui déclarent lirele moins. Christian Baudelot, Marie Cartier et Christine Detrez, Et pourtant ilslisent..., Paris, Seuil, 1999,
p. 87.
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son autonomie par rapport aune culture-style dominante renvoyée ason arbitraire *. Tandis que la
fonction socide de l'ingtitution scolaire est ddlouer par le dipldme (capita culturel) des postions
sociaes ades individus, cest-adire de rendre coextensif la hiérarchie sociae et la hiérarchie culturelle,
celle d'un instrument comme la radio est d'dlouer des objets culturels a des positions sociales. Les
radios privées ne mettent plus de voile dignorance sur les positions socides de leurs auditeurs, bien

quelles restent par définition ignorante de leur "vrai" public **

. Elles ont sans coup fé&ir la méme
fonction de reproduction culturelle et socide que le systéme scolaire mais dle n'y goute plus une

hiérarchie unique des biens symbolicues *.

Autrement dit, il semble y avoir un désaccord entre la structure objective et la structure subjective
des hiérarchies culturelles, entre la valeur objectiviste des biens culturels et |a valeur subjectiviste que
leur accordent les adolescents. En effet, comment faut-il comprendre I'indifférence ou le rgjet par les
auditeurs de Skyrock et de rap des auditeurs de radios et de musique a priori plus légitimes ? Sinon
comme le fait, interprété ou non en terme de revendication d'un "stigmate”, que ce jugement de godt est
en lui-méme une manifestation d'autonomie culturelle ! Et ce pourrait étre un effet de la sociologie du
go(t, sociologie de la vaeur légitime des biens culturels (cette derniere éant socialement liée acelle de
leur possesseurs ou de leurs pratiquants), que de déboucher historiqguement et socialement sur
I'incommensurabilité des golts. L'essentiel de ce que dit le "styl€" des adolescents ne serait-il pas que

tous les golits se vaent parce tous sont socialement et subjectivement respectables ?

Dire que les radios diversifient les hiérarchies musicdes signifient qu'elles tendent a construire
divers genres de musiques et acréer des légitimités al'intérieur de ces genres. Si I'on est attentif aux
propos des adolescents eux-mémes, ils ne manifestent pas de hiérarchie entre les styles, plutét entre ce
qui est rare et ce qui est devenu commun - apres on n’ entendait plus que ¢a, dit Delphine du groupe
reggae Tryo. Je pense que sur Fun ils passent des trucs parce que c'est commercial, pas
forcément parce que c'est musicalement bien, déclare Richard, 16 ans. Aind, une hiérarchie
congtruite a partir de la distinction (je préfére des musiques qui restent plus anonymes, moins
connues. En fait, ca avait commencé, c'était un peu anonyme et aprés c'est devenu le truc que

tout le monde écoutait, dit Vincent du groupe Tryo) coexiste avec une hiérarchie construite apartir de

% Jean-Claude Passeron, Le raisonnement sociologique, L'espace non-poppérien du raisonnement naturel, Paris,
Nathan, 1991.

¥ Hennion et Méadd, op. cit.

% Bernard Lahire critique la trop belle image dun espace sodid et culturdl homogéne chez P. Bourdieu. 1l y adjoint un
questionnement des écarts entre quel ques pratiques culturelles emblématiques, mais pour cefaireil Sappuie classiquement sur
une hiérarchie des positions sociaes pour congtruire lalégitimité culturelle. Faire aing c'est repartir du postulat bourdieusien
dhomogenéité sdon leque la lIégitimité culturelle sappuie sur la légitimité socide (la hiérarchie socide), cest ne pas
digtinguer 1égitimité objective (par ex. ce que fait I'école, un conservataire. ..) et |€gitimité subjective (le rapport aux godts et
aux pratiques), ne pas remettre en question laou les 1égitimité(s) socide(s). Cf. Bernard Lahire, "La légitimité culturelle dans
lesenquétes’, in O. Donnat (dir.), Regards croisés sur les pratiques culturelles, op. cit.
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I'authenticité (ils passent que du rap commercial ala télé, dit Fai za qui apprécie un "autre" rap sur
Skyrock).

Ce légitimisme est-il de la modernité comme I'avangait O. Donnat dans les années 1990 ? Si I'on
reprend son analyse, on note d§a une tension entre une explication en termes de Iégitimité liée a
|'économie médiatique et une autre formulée en termes générationnels *. Autrement dit, est-ce parce
gue |'adolescence constitue une "période moratoire" qu'il y a un moratoire du goit musical adolescent ?
Les golts musicaux des adolescents sont-ils ponctuels et passagers comme le sont leurs rapports aux
divers engagements sociaux ? La permanence d'un godt pour le rock chez les trentenaires actuels ne
va pas dans le sens d'une telle interprétation. 11 semble bien quiil n'y a plus une |égitimité classique mais
une s&rie de légitimités "savantes' et "populaires’ qui coexistent et qui sont structurées en termes
d'ages et, amesure que I'histoire avance, en termes de générations. Les jeunes qui n'écoutent pas de
musique classique ou méme de jazz ne reconnaissent pas davantage celles-ci comme les seules

|égitimes. Quelles sont les hiérarchies musicales actuelles ? Quel poids accorder al'effet de I'école ?

Etudier sociologiqguement la valeur de la radio pour les adolescents revient a prendre en
considération un changement profond di ala place progressivement prise par un nouvel acteur. Ce
changement structurel concerne plus spécifiqguement d'une part le monde de la musique, d'autre part
I'univers social des adolescents. Inscrites dans la vie quotidienne, soutenant celle-ci, mais fonctionnant
en méme temps comme agents de socialisation, les radios sont des objets hybrides dans le champ des

institutions culturdlles et sociales traditionnellement trés sectorisé.

% Qlivier Donnat, Les francais face ala culture, de I'exclusion al'éclectisme, Paris, La Découverte, 1994
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